
Media and Elections
The Case of The 2005 Egyptian Voter 
Education Program 



Campaign Background & Assessment

Lack of voter education programs 
General lack of knowledge of public opinion
The Internet as a deliverable for voter information and 
education
Voter education and information campaign
Site partners (IFES, Aswatna network, El-Mashreq
Marketing/IT company)



Considerations
Aware of limited beneficiaries (a small percentage of 
users but target is also NGOs for their own ToT and 
information which then can reach their own 
beneficiaries.
Marketing plan & campaign (Egyptian focused)
Gender considerations at every level, branding, 
wording, and campaign slogans
Site map to serve short and long term goals
Site content (accuracy, gender, neutrality)



Challenges

Involving an Egyptian marketing and IT company
Elections timeframe versus project launch
Hosting location (not .eg)
Naming the site
Endorsements
Branding limitations
Site sustainability
Demonstration of a neutral medium to the Egyptian public



Site Marketing

Branding
Gender consideration
Reliance on local marketing partners for local knowledge, 
skills and capabilities.
Newspapers
Bookmarks
Posters



“Our Voices” -
“Our Votes”





 تاباختنالا نعتامولعم
ةيناملربلا

2005

 
ةمئالملا لاصتالا لئاسو زكرم

ةيمنتلا لجأ نم (تكأ) 

 

كنويع حتفأ
ـــــــــــــــــــــــــــــــ

                   ... كتوص يطعت ام لبق   
 كقوقحو كتايلوئسم فرعا

www.aswatna.net

ةيباختنالا ةيعوتلل انتاوصأ ةعومجم

 تاباختنالا لحارم
ةيلمع يرجت  ‏:‏لحارم ثالث يلع باختنالا 

هاقلا ‏:‏تاظفاحم يف ربمفون 9‏موي يـلوألا‏  ،‏ةزيجلاو ‏،‏ةر
 ‏،‏حورطمو ‏،‏طويسأو ،‏اينملاو ،‏فيوس ينبو ،‏ةيفونملاو

 ةداعإ يضتقت يتلا تالاحلا يفو ،‏ديدجلا يداولاو
‏.2005‏ربمفون ‏15‏ءاثالثلا موي ةداعإلا يرجت تاباختنالا

 
 ‏،ةيردنكسإلا ‏:‏تاظفاحم يف ربمفون ‏20‏موي ةـيناثلا

 ‏،‏سيوسلاو ،‏ديعسروبو ،ةيليعامسإلاو ‏،‏ةريحبلاو
 يتلا تالاحلا يفو ،‏انقو ،‏مويفلاو ،‏ةيبرغلاو ‏،‏ةيبويلقلاو

 ‏26‏تبسلا موي ةداعإلا يرجت تاباختنالا ةداعإ يضتقت
 ‏.2005‏ربمفون

ـثلا  ،‏ةيلهقدلا ‏:‏تاظفاحم يف ربمسيد ‏1‏يرجتف ةثلاـ
هوسو ‏،‏طايمدو ‏،‏خيشلا رفكو ،ةيقرشلاو  ‏،ناوسأو ،‏جا

 يفو ‏،‏ءانيس بونجو ‏،ءانيس لامشو ،رمحألا رحبلاو
 ةداعإلا يرجت تاباختنالا ةداعإ يضتقت يتلا تالاحلا

 ديدجلا بعشلا سلجمو ‏.2005‏ربمسيد ‏7‏ءاعبرألا موي
 ‏.2005‏ربمسيد ‏13‏ءاثالثلا موي داقعنالل وعدم

؟عارتقالاب نوبخانلا موقي فيك

ةنجلل لوصولا دنع هب ديقملا باختنالا   مدقي ،بخانلا ا
ةقاطبلا ة/بخانلا ةيباختنالا  ةقاطبلا وأ/ و  ةيصخشلا   نيمأل 

ةنجللا .ةيباختنالا 

ةيصخش نم دكأتلاب نيمألا موقي ةيحالصو بخانلا  هتقاطب   
ةيباختنالا ةقاطبلا وأ/و  .ةيصخشلا 

نيبخانلا فوشك نمض بخانلا مسا نيمألا دجي
ةنجللا سيئر ملسي و ةيعرفلا  ةقاطب بخانلل  ةحوتفم تيوصت   

هب سيلو ةموتخمو ،تامالع يأ ا ةنجللا متاخب  ةيعرفلا   ىلع 
.ةقاطبلا رهظ

هجتي  ،تيوصتلل صصخملا يرسلا ناكملل هدحو بخانلا 
ةمالع عضيو ةقاطبلا ىلع   .هرايتخال قباطملا عبرملا يف 

هبختنا يذلا صخشلا نع بخانلا لاؤس دحأل قحي الو  وأ 
هاشم هتد هو  ةمالع عضي و .ةقاطبلا ىلع 

ةقاطب بخانلا ىنثي مث  صصخملا ناكملا كرتيو تيوصتلا 
ةقاطبلا ملسي و تيوصتلل ةنجللا سيئرل  هو  هعضي هرودب و  ا

.عارتقالا قودنص يف
هعبصإ بخانلا عضي مث ةلازإلل لباق ريغ نولم ربح لخاد   

هلسغ نكمي ال يذلاو .ةعاس 24 لبق 

هعيقوت عضوب بخانلا موقيو هتمصب وأ    ،نيبخانلا لجس يف 
ةنجللا سيئر موقيو ةمالع عضوب  ةقاطبلا ىلع  ةيباختنالا   

 نيمأ ريشيو ،عارتقالاب ريخألا مايق ىلع ليلدك  بخانلل
ةنجللا ةيعرفلا  ةمالع عضوب تيوصتلاب ماق دق بخانلا نأ   

.نيبخانلا تالجس يف بخانلا مسا بناجب



Insert a few site captures 2-3 slides

Presidential Elections
Parliamentary Elections
Local Elections
Elections’ News
Elections Laws
Voter Education
Civic Education
FAQs
Useful Links









Insert a few site captures 2-3 slides





Future Considerations
Long term plan for updates and assurance of content 
neutrality and accurate information
Who will inherit the site?
The Aswatna network’s life span and ongoing active 
involvement
Periods between elections (at any level)
Funding of future site marketing Voter Education campaigns
Voter information campaigns
Long term use of site as a main Egyptian elections resource 
that is Egyptian owned
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