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I- Activités réalisées

La Coalition des ONG pour des élections libres et transparentes a déroulé un Programme Elections 2007 avec le soutien financier de OSIWA. L’idée est de s’inscrire dans le sillage du Collectif de ONG qui fut un partenaire stratégique des autorités ayant la charge de l’organisation des élections et des partis politiques dans tout le processus électoral. Notons au passage qu’une bonne partie des composantes de cette coalition a une certaine expertise dans le domaine. Le collectif des ONG et plus tard la Coalition a participé activement à l’organisation d’un scrutin libre et transparent. Il a participé à l’audit du fichier électoral, au rapprochement autorités publiques et partis politiques et enfin a décidé de façon concrète, sur le terrain à rendre crédible l’organisation du scrutin, à aider les citoyens dans leurs choix et à pousser les candidats à orienter leurs discours autour des préoccupations des citoyens.
1 – Caravane de sensibilisation

La volonté de toucher le maximum de citoyens pour un retrait massif des cartes a motivé la mise en place de caravanes de sensibilisation à travers tout le Sénégal, autour de 34 caravanes, une caravane par département. La coalition a fait la remarque d’un taux de retrait très faible à quelques semaines des élections et d’un manque de communication notoire autour des commissions mobiles et fixes ayant la charge de distribuer les cartes d’électeurs. 
Les onze points focaux régionaux du Collectif ont pris en charge les caravanes de sensibilisation et de mobilisation sociale en vue de pousser les populations surtout jeunes et femmes à retirer leurs cartes d’électeurs.

Chaque point focal a eu à élaborer sa propre stratégie de communication en fonction de ses propres réalités.
Egalement en se conformant aux recommandations du Coalition; ils ont eu à rencontrer les autorités administratives et politiques de leurs localités respectives ; aussi de CEDA afin d’affiner leur collaboration. 

Cette approche des points focaux a permis à la Coalition d’avoir ses propres canaux d’informations et statistiques par la remontée des informations le jour du scrutin.

Notons au passage, et nous y reviendrons plus tard dans une des parties du compte rendu, que des outputs (séries de sketchs et single) et des bandes dessinées sur les techniques de vote ont accompagné les caravanes qui ont sillonné tout le Sénégal, ils ont servis de supports de communication pour une meilleure vulgarisation des idées défendues par la Coalition.
2 – Campagne médiatique

La campagne médiatique fut articulée autour d’un processus en deux temps :
· D’abord, un travail de recherche en amont est élaboré par un expert dans un domaine précis relatif à la citoyenneté, aux principes de bonne gouvernance, à la lutte contre la corruption, aux droits et devoirs du citoyen, aux questions économiques, à la question genre, au processus électoral, etc. L’expert en question établira un concept paper très détaillé, concis, simple sur un thème précis dégagé par le coordonnateur de ce volet en l’occurrence M. Jacques Habib SY.

· Ensuite, ce concept paper servira de canevas sur la base duquel une émission radio sera animée et diffusée. Au cours de cette émission, des personnes ressources vont intervenir pour donner leurs avis sur la question. L’objectif visé est de restituer en des termes très simples un certain nombre de concepts pas toujours à la portée de la masse et de décrypter le discours des hommes politiques et de certains spécialistes dans les domaines pré – cités. 
II – Résultats enregistrés 

- Accès accru à l’information sur le processus électoral avec les spots radio en langues locales, la confection d’un single et d’une bande dessinée traduite dans les six langues nationales (wolof, sérére, pulaar, diola, soninké et mandingue)
Dans le volet sensibilisation, nous avions deux sous – composantes : 
1.la caravane de sensibilisation accompagnée de distribution de bandes dessinées traduites dans les 6 langues nationales dont l’objectif a été d’expliqué par l’image aux néoalphabètes et analphabètes les techniques   de vote en vue de réduire le nombre de suffrages nuls ainsi chaque Point Focal a reçu un lot qu’il a distribué à l’occasion de ses activités de sensibilisation.
2.la production  d’une série de sketchs et d’un single avec comme thèmes principaux : le retrait de la carte électoral, le vote comme un devoir civique, ne pas céder à l’achat de conscience, le choix motivé du candidat, l’esprit de paix et de tolérance devant entourer le processus, etc. Nos choix se son portés sur la troupe Kocc Barma pour les sketchs, Gorgui Ndiaye pour le single et l’Ong Anafa pour la bande dessinée.  Ces deux outputs et la bande dessinée ont accompagné les caravanes à travers tout le Sénégal et des résultats notables ont été enregistrés.
- En outre, pour une meilleure vulgarisation de ces outputs, un programme de diffusion a été initiée par le coordonnateur de cette sous – composante en l’occurrence M. Mamadou SECK et c’est ainsi que sept radios émettant au niveau national mais aussi communautaire (pour l’information de proximité) ont été identifiée et associée à la diffusion de ces différents outputs : Sud FM, Wal fadjri, RFM, Jokko FM, Radio Oxy – Jeunes, Affia FM, Radio Bambouck Federsen. Toutes ces radios ont été associées à la vulgarisation des sketchs, concernant le single, nous avons juste retenu la RFM et Sud FM, ceci est lié au fait que le budget prévu pour la vulgarisation du single n’est pas très important. Ensuite dans la perspective d’un second tour, il est plus judicieux de ne pas dépenser toute l’enveloppe dès le début de la campagne.

Nous vous faisons ci – dessous le point sur les différents passages sur les radios :

Sketchs :

Jokko FM 87.7 : du jeudi 15/02/07 au samedi 24/02/07 à 18h25 (passage groupé des 3 sketchs)

Affia FM 93.00 

	 Vendredi16/02/07
	18h45
	

	Samedi 17/02/07
	10h30
	19h00

	Dimanche 18/02/07
	10h00
	19h00

	Lundi 19/02 07
	11h00
	16h00

	Mardi 20/02/07
	11H00
	19H00

	Mercredi 21/02/07
	11h00
	19h00

	Jeudi 22/02/07
	11h00
	19h00

	Vendredi 23/02/07
	
	18h45

	Samedi24/02/07
	10h00
	19h00

	Dimanche25/02/07
	10h00
	19h00

	
	
	


Sud FM Sen Radio 98.5 : rappelons que les passages sur Sud FM se feront en synchronisés sur l’ensemble de son réseau.

Sketch1 : tous les jours du 16/02 au 25/02 à 13h45

Sketch 2 : tous les jours du 16/02 au 25/02 à 18h45

Sketch 3 : tous les jours du 16/02 au 25/02 à 20h50

Concernant le single, la diffusion sera assurée en boucle et il servira aussi de bande annonce à toute émission politique pendant la campagne électorale. Cette faveur accordée par le groupe Sud FM est liée à son engagement  pour une citoyenneté crédible et responsable et le message véhiculé par le single va dans ce sens.

Radio Oxy – Jeunes

	Vendredi 16/02/07
	16h55

	Samedi 17/02/07
	12h30

	Dimanche 18/02/07
	13h30

	Lundi 19/02/07
	16h55

	Mardi 20/02/07
	12h30

	Mercredi 21/02/07
	13h30

	Jeudi 22/02/07
	22h30

	Vendredi 23/02/07
	12h30

	Samedi 24/02/07
	13h30

	Dimanche 25/02/07
	16h55


Radio Walfadjri FM 99.00

	Vendredi 16/02/07
	17h45

	Samedi 17/02/07
	11h50

	Dimanche18/02/07
	12h45

	Lundi 19/02/07
	8h50

	Mardi 20/02/07
	21h45

	Mercredi 21/02/07
	22h45

	Jeudi 22/02/07
	12h45

	Vendredi 23/02/07
	11h50 – 17h45

	Samedi 24/02/07 
	8h50 – 21h45

	Dimanche 25/02/07
	8h50


Notons au passage que le groupe nous a offert deux passages gratuits.

RFM 94.00

	Vendredi 16/02/07
	12h50

	Samedi 17/02/07
	12h50 

	Dimanche 18/02/07
	12h50

	Lundi 19/02/07
	12h50

	Mardi 20/02/07
	12h50


Notons que les passages sont groupés donc nous avons cinq passages offerts par le groupe.

Nous n’avons pas eu la grille de programmation de la radio communautaire Bambouck Federsen, basée à Koungheul et qui a connu quelques difficultés techniques à nous la faire parvenir.

Concernant la diffusion du single sur la RFM, nous avons pu négocier quinze passages pour le prix de dix

	 
	
	

	Samedi 17/02/07
	13h50
	16h30

	Dimanche 18/02/07
	13h50
	16h30

	Lundi 19/02 07
	13h50
	16h30

	Mardi 20/02/07
	13h50
	16h30

	Mercredi 21/02/07
	13h50
	16h30

	Jeudi 22/02/07
	13h50
	16h30

	Vendredi 23/02/07
	13h50
	16h30

	Samedi24/02/07
	13h50
	

	
	
	

	
	
	


En outre, nous tenons à rappeler que le Forum Civil, dans le cadre de la coordination de ce volet a été l’invité du soir du journal parlé du Jeudi 15/02 et l’invité matinal du vendredi16/02 sur RFM et a été l’invité du journal de Sud FM du jeudi 15/02. En outre, une interview de présentation du single et des activités de sensibilisation de la caravane a été réalisée et figure sur les portails web de Seneweb et Nettali, assurée par le coordonnateur de ce volet.

Notons au passage que l’artiste Gorgui NDIAYE, auteur du single l’a tourné, à ses frais, en clip pour une meilleure diffusion.
- Nous avons relevé une bonne adhésion des populations aux caravanes de sensibilisation, ce qui a eu comme effet de doper le taux de  retrait de cartes.
III- Difficultés rencontrées

III-1 Difficultés proprement liées au projet

Les difficultés proprement liées au projet sont de deux ordres :

· Le facteur temps a été trop peu sous – estimé au moment de l’élaboration du budget qui, reconnaissons – le, a été élaboré en toute urgence car le partenaire stratégique de même que les composantes de la Coalition n’étaient pas édifiée sur la tenue effective du scrutin du fait de tactiques politiciennes émanant du jeu des différents acteur et du fait également d’une certaine incertitude émanant de certaines dispositions du Code Electoral (Article 34).

· La coordination n’avait pas domiciliés l’intégralité des finances en son sein, ce qui a constitué une perte de temps notable dans le cadre de l’exécution de certaines activités. Pour exemple : au moment de commander la diffusion des outputs de la sous – composante sensibilisation (sketchs et single), il faut d’abord demander une facture pro forma au prestataire, établir un bon de commande sur la base de la facture pro forma, faire signer le bon de commande par le Président du Collectif avant de la déposer à la comptabilité de OSIWA qui donne son accord et il faudra enfin appeler le prestataire qui viendra réceptionner son chèque pour pouvoir enfin diffuser le produit en question. C’est un très long processus et rappelons que 7 groupes ont été associés à la phase vulgarisation des outputs. 
III-2 Difficultés externes au projet
- la non disponibilité des cartes d’électeurs dans les commissions de distribution, il nous est arrivé de constater beaucoup de citoyens ayant par devers eux leurs récépissés d’inscription n’ont pu entrer en possession de leurs cartes d’électeurs du fait de la non production de celles-ci par la Direction de l’Automatisation et Fichier.
- l’incertitude du processus et à l’instabilité que nos Etats sont souvent confrontés en période électorale. Cependant, rappelons que compte tenu de sa tradition à se plier à cette activité depuis le 19ème siècle, le Sénégal a pu organiser des élections pacifiques sans incidents majeurs. 

IV- Constats et Appréciation de la coalition sur le scrutin

IV- 1 Constats

La coalition de la société civile mise en place et ayant regroupé plusieurs ONGs s’est investie à travers un vaste programme  pour contribuer à l’organisation des élections libres et transparentes.

Cette coalition soutenue par 0SIWA dans le cadre d’un Programme de Sensibilisation pour un retrait massif des cartes d’électeurs et d’observation du scrutin regroupe les organisations suivantes : Forum Civil , ENDA GRAF 3D, ONDH, RADI, ANAFA, Oxy Jeunes, Réseau Siggil Jigguen, Ligue Civique , Aide Transparence, AJED, et la RADDHO.
Le jour du scrutin le  dispositif mis en place s’est appuyé sur les points focaux régionaux et sur le staff de la coordination.

Au plan organisationnel, les observateurs de la coalition ont relevé plusieurs points :

· Des retards ont été constatés dans le démarrage dans certains bureaux de votes ; 

· Le prolongement du vote jusqu’à des heures tardives dans certains bureaux de vote ;

· Les effectifs des bureaux de vote étaient pléthoriques et dépassent parfois 800 votants. Ce qui a été source de tensions au niveau de certains centres de vote ;

· Au plan de la sécurité, le climat était calme dans l’ensemble du pays mais il faut tout de même regretter le comportement noté de la part de certains responsables qui ont fait irruption dans certains bureaux de vote ( ST Louis, Kaolack etc) ;

· Absence d’électricité dans certains bureaux de vote et de lampes tempête sans pétrole ;

· Insuffisance de bulletins de vote de certains candidats ayant amené des retards dans le vote ;

· Le problème de l’encre indélébile s’est posé encore comme en 2000 ;

Il faut se rendre à l’évidence que beaucoup d’efforts restent à faire dans le sens de l’information, de l’éducation et de la formation des citoyens pour qu’ils comprennent mieux le sens du vote dans l’intérêt du peuple.

V- Perspectives.

Sous ce rapport, les ONGs que nous sommes devront intégrer dans nos programmes les leçons apprises lors de ce scrutin. Cela est déterminant pour continuer à faire respecter le droit et le devoir des citoyens.

La coalition constate l’absence de concertations ayant entraîné des décisions unilatérales dans la prise de décisions souvent dénoncées et pour ce faire lance un appel aux différents protagonistes à un dialogue à l’avenir dans la perspective des prochaines élections.

Egalement elle compte s’impliquer plus résolument sur des actions de consolidation des acquis pour encadrer les populations à récupérer les cartes non encore retirées, à faire de la médiation entre les acteurs politiques, et participer à l’observation des élections législatives, municipales et rurales.
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