	التخطيط المالي للعمليات الانتخابية
( تجربة التخطيط المالي لانتخابات GNC  ــــــــ 2012 في ليبيا )



الملخص:
     إن التخطيط المالي للعمليات الانتخابية لا يقل شأناً عن بقية المستويات الأخرى من التخطيط للعمليات الانتخابية، فهو يدعم عملية اتخاذ القرار، ويساند الإدارة الانتخابية في مواجهة الأزمات، بالإضافة إلى دوره الرئيسي في تخصيص الموارد المالية المتاحة للهيئة الانتخابية، إلا أن ممارسة هذا المستوى من التخطيط في الهيأت الانتخابية يختلف عنه في المنظمات الخدمية والإنتاجية في كونه لا يهدف إلى تحقيق أرباح، ويعتمد على مجموعة كبيرة من العناصر والمتغيرات الغير مستقرة، ويتطلب عدد كبير من الفروض والبدائل، مما يزيد من تعقيدات الخطة المالية للعملية الانتخابية.
     وعلى الرغم من توفر الموارد المالية للهيئة الانتخابية في ليبيا ( HNEC ) خلال إدارتها لأول عمليـة انتخابيـة تمثلت في انتخاب المؤتمر الوطني العام ( GNC ) بعد غياب لتداول السلطة في النظام السياسي دام قرابــة 40 سنـة، إلا أن التخطيط المالي لتلك العملية كان من بين أبرز مستويات التخطيط التي ساهمت في إنجاحها. فقد أسهم تخطيط الموارد المالية المتاحة للهيئة في تنفيذ الكثير من الأنشطة وتجاوز العديد من الصعوبات في فترة زمنية قصيرة جداً، وفي الوقت نفسه كشف عن الكثير من مواطن الخلل التي يجب تفاديها في عمليات انتخابية مقبلة. 
     لقد اثبتت التجربة الليبية أنه من الممكن الاستعانة بالمؤشرات المالية في تحسس نقاط القوة والضعف للعملية الانتخابية بشكل عام، وأنه من غير الممكن تجاهل دور التخطيط المالي أو عدم إعطاءه الأولوية في مواكبة العملية الانتخابية حتى في ظل توفر الموارد المالية وتعدد قنواتها. 
